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Descripcion

-En el libro se desarrollan los conceptos basicos relacionados con el comportamiento del
consumidor, desde los principios basicos de coste de oportunidad y eficiencia econdmica, pasando
por el andlisis de la restriccion presupuestaria, sin dejar de lado el estudio de las preferencias de los
individuos, y finalizando con la determinacion de la demanda de los consumidores. Este libro
pretende ser un referente para aquellos estudiantes que se adentren en el estudio de la economia,
en particular para todos aquellos que se aproximen por primera vez al estudio de la microeconomia.
Existen otros muchos manuales relacionados con la teoria microeconémica, y en particular con el
comportamiento del consumidor, pero este pretende dar un paso mas, al introducir un nuevo
enfoque a la hora de explicar ideas y conceptos. Todos dos estos conocimientos se pretenden
desarrollar bajo la perspectiva de un aprendizaje activo, donde el estudiante sea capaz de tomar las
riendas de su formacion, y por tanto utilice este libro como una herramienta para el desarrollo de su
conocimiento.
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